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KARTA PRZEDMIOTU
Nazwa przedmiotu w jezyku polskim:
SOCIAL MEDIA MARKETING Kod przedmiotu:
Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim: KNS/Z-IPIMISM/57
SOCIAL MEDIA MARKETING
Kierunek studiow: Profil: Poziom studidw:
ZARZADZANIE praktyczny I stopien

Specjalnosc/specjalizacja:

Marketing i Social

Media

Forma zaliczenia przedmiotu:
egzamin

Semestr studiéw:
5

Nazwa grupy zajec: Jezyk w jakim prowadzone sq zajecia:
zajecia specjalnosciowe polski
Forma zajeé Ogélna Liczba

Tryb studiéw , . Zajecia liczba punktéw

W Cw. Konw. Lab. Proj. Sem. terenowe godzin ECTS:
Tryb 15 : - 15 : : : 30
stacjonarny 4
Tryb
niestacjonarny 9 i ) 5 i i i 24

Jednostka realizujgca przedmiot, wydziat:

Kolegium Nauk Spotecznych

Odpowiedzialny za opracowanie karty przedmiotu (tytut/stopier naukowy, imie i nazwisko, adres e-mail):
dr Rafal Katamay (rkatamay@wszop.edu.pl)

CEL PRZEDMIOTU

c1 Nabycie przez studentdw podstawowej wiedzy i umiejetnosci pozwalajacych na efektywne tworzenie i zarzadzanie
' tresciami content marketingowymi w mediach spotecznosciowych oraz na blogach i stronach internetowych..
WYMAGANIA WSTEPNE
1. Wiedza z zakresu e-biznesu i marketingu internetowego.
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METODY ODNIESIENIE DO:
WERYFIKACJI
PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SI <
E EFEKTOW TRESCI KIERUNKOWYCH
UCZENIA SIE EFEKTOW
PROGRAMOWYCH UCZENIA SIE
Student zna i rozumie podstawowe .
T ) egzamin pisemny
pojecia i kategorie z zakresu content h
. : w formie testu
marketingu. Zna jego formy, kanaly . ZI K_W 05
EU1 Lo - wielokrotnego W1-W5
komunikacji i narzedzia informatyczne, ZIK W11
\ o > wyboru, prawda/falsz,
ktore moga wspiera¢  tworzenie :
pytania otwarte
contentu.
egzamin pisemny w
Student rozumie znaczenie content formie testu
. : p . . ZI K_W 05
EU2  marketingu i sposéh jego wielokrotnego W1-W5
. - L2 ZIK_W 04
wykorzystania w promocji organizacji. | wyboru, prawda/fatsz,
pytania otwarte
Student potrafi wykorzystywaé wiedze
teoretyczng do tworzenia strategii . ZIK U 08
EU3 | contentowych oraz tworzy¢ tresci na sprawozdanie z L1-L5 -
., L. . laboratorium ZIK_U04
potrzeby mediéw spoteczno$ciowych i
stron internetowych.
Student jest gotow do wspodtpracy z
wewnetrznym dzialem marketingu i obserwacja dziatan ZIK U10
EU4 | zewnetrzng agencja interaktywng, = studenta potwierdzona L1-L5 -
, - . o . ZI K_K 04
ktérych zadaniem jest prowadzié¢ zapisem
dziatania contentowe.
TRESCI PROGRAMOWE
Liczba godzin
WYKLAD
L.p. S N
Strategia content marketingu — co to jest wartoSciowy content marketing; grupa docelowa i
W1 budowa person; cele i wskazniki pomiaru; wybér kanatéw i harmonogram. 3 2
Webwriting — wiasny i firmowy styl komunikacji, ustalenie zasad komunikacji; tres¢
W2 a medium - jak dostosowac¢ tre$ci do medium; jak tworzy¢ dobre nagtowki; dtugos¢ tresci w 3 2
internecie; clickbait - najczestsze bledy; tres¢ a SEO.
Copywriting — podstawowe zasady; jak pisa¢, zeby odbiorcy chcieli czytac; skad czerpac
W3 pomysty na teksty branzowe; teksty sprzedazowe, teksty angazujace, teksty merytoryczne. 3 2
Storytelling.
Media i kanaly — content marketing w social media; content na stronie internetowej, blog
W4 - R . o . 3 2
firmowy; mailing, newsletter; case study - dobre i niedobre praktyki.
Narzedzia — przeglad postaci content marketingu (formy tekstowe, graficzne i1 wideo);
W5 narzedzia do tworzenia atrakcyjnych tresci; Canva i tworzenie grafiki; tworzenie infografik; 3 1
video marketing: zasady, formy, przyktady.
RAZEM 15 9

FORMA | KRYTERIA ZALICZENIA WYKLEADU: egzamin pisemny w formie testu wielokrotnego wyboru, prawda/fatsz,
pytania otwarte — ocena ilo§ciowa

Liczba godzin

LABORATORIUM
L.p. S N
L1 Przygotowanie content marketingu dla wybranego przedsigbiorstwa. Ustalenie strategii — 3 3
cele, zadania, harmonogram, budzet. Wybor taktyki i charakteru komunikacji.
L2 Stworzenie bloga firmowego 3 3
L3 Zaaranzowanie tablicy z postami na Facebooku 3 3
L4 Dodanie zdjg¢é¢ na Instagramie i infografiki na blogu 3 3
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LS

Realizacja wideo na TikToku

RAZEM

15

15

FORMA | KRYTERIA ZALICZENIA LABORATORIUM: sprawozdanie z laboratorium — ocena jako$ciowa

METODY | FORMY DYDAKTYCZNE

1. Wyktad konwersatoryjny

2. Wyktad problemowy

3. Odgrywanie rél, symulacje

4, Warsztaty praktyczne w laboratorium komputerowym

NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

1. Prezentacja multimedialna.
2. platforma e-learningowa
3. Biblioteki cyfrowe i zasoby online.
OPROGRAMOWANIE
1. Microsoft Office
2. Canva
3. Narzedzia platform spotecznosciowych (Facebook, Instagram, TikTok) — §rodowisko ¢wiczeniowe.
4, Proste narzg¢dzie do montazu wideo (dowolne dostgpne).

OBCIAZENIE STUDENTA PRACA

Forma sy e
1. godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim 30 24
2. samodzielne przygotowanie si¢ do zajec 27 30
3. przygotowanie do zaliczenia/egzaminu 18 20
4, konsultacje 2 2
5. zapoznanie si¢ z literaturg 22 23
6. zaliczenie/egzamin 1 1
SUMA GODZIN 100 100
LICZBA PUNKTOW ECTS 4 4

LITERATURA PODSTAWOWA

1. K. Mastowski, M. Bieganowski, AD-BOOK 2022, Verseo ADS, Poznan 2021
2. M. Grigsby, Marketing analytics, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2019 (IBUK Libra)
3 L. Evans, Social media marketing : odkryj potencjat Facebooka, Twittera i innych portali spolecznosciowych,

Helion, 2011

LITERATURA UZUPEENIAJACA I ZRODEA PRAWA

1. R. Lieb, J. Szymanski,, Content. Elementarna czgstka marketingu, Wydawnictwo Znak Horyzont 2016

2. D. Puzyrkiewicz, Biblia content marketingu, Onepress 2023.

3. J. Bakalarska-Stankiewicz, Content marketing. Od strategii do efektéw, Onepress 2020.

4, E. Szczepaniak, Sztuka projektowania tekstow. Jak tworzy¢ tresci, ktore podbijq internet, Wydawnictwo Helion 2019.

INNE PRZYDATNE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

PLATFORMA MOODLE zawiera:
=  materiaty dydaktyczne do przedmiotu

1. = przedmiotowe efekty uczenia si¢
=  zalecang literaturg
= warunki i kryteria zaliczenia przedmiotu
2 BIBLIOTEKA WSZOP zapewnia literatur¢ podstawowa do przedmiotu oraz wybrane pozycje literatury

uzupelniajacej, w tym dostep do zbioréw cyfrowych i Platformy IBUK Libra
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ELEKTRONICZNY NIEZBEDNIK STUDENTA zawiera:
= kierunkowe efekty uczenia si¢
= Kkarty przedmiotow
= terminy konsultacji nauczycieli akademickich

WIRTUALNY DZIEKANAT zawiera:
* harmonogram zaj¢¢ na biezacy semestr
= harmonogram sesji egzaminacyjnej
=  ogloszenia dotyczace organizacji roku akademickiego

Ocena osiagnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ z wykorzystaniem metod weryfikacji wymagajacych oceny
jakosciowej oznacza, ze zaktadane efekty zostaty osiagnigte:

* w pelni — ocena bardzo dobry

=  z niewielkimi niedociaggnieciami — ocena dobry plus

» 7z brakami, ktére mozna uzupetni¢ — ocena dobry

»  zistotnymi brakami, ktére mozna uzupetni¢ — ocena dostateczny plus

=z istotnymi brakami na minimalnym poziomie — ocena dostateczny lub

* nie zostaly osiggniete — ocena niedostateczny.

Ocena osiagnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ z wykorzystaniem metod weryfikacji wymagajacych oceny
ilo$ciowej oznacza, ze zakladane efekty zostaty osiagnigte:

= 91-100% sumy — ocena bardzo dobry

= 81-90% — ocena dobry plus

= 71-80% — ocena dobry

= 61-70% — ocena dostateczny plus

= 51-60% — ocena dostateczny lub

= 50% i mniej — ocena niedostateczny.

Terminy egzaminéw uzgadnia starosta roku z prowadzacym zajecia

Karta przedmiotu obowigzuje od roku akademickiego 2025/26
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