Wyzsza Szkota Zarzgdzania Ochrong Pracy w Katowicach

KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu w jezyku polskim:
PROJEKTOWANIE GRAFICZNE Kod przedmiotu:

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim: KNS/Z-IPIMISM/56

GRAPHIC DESIGN

Kierunek studiow: Profil: Poziom studiow:
ZARZADZANIE praktyczny I stopien
Specjalnosé/specjalizacja: Forma zaliczenia przedmiotu: Semestr studiow:
Marketing i Social Media zaliczenie na ocene 5
Nazwa grupy zajeé: Jezyk w jakim prowadzone sq zajecia:
zajecia specjalno$ciowe polski
Forma zajeé Ogdlna Liczba
Tryb studiow . . Zajecia liczba punktéw
W Cw. Konw. Lab. Proj. Sem. terenowe godzin ECTS:
Tryb - : - 30 : : . 30
stacjonarny 4
Tryb ; : - 15 i : : 15
niestacjonarny
Jednostka realizujqca przedmiot, wydzial:
Kolegium Nauk Spotecznych
Odpowiedzialny za opracowanie karty przedmiotu (tytul/stopien naukowy, imie i nazwisko, adres e-mail):
dr Rafal Katamay, rkatamay@wszop.edu.pl
CEL PRZEDMIOTU
c1 Nabycie przez studentdw praktycznych umiejgtnoscei projektowania prostych form graficznych wykorzystywanych w
' komunikacji marketingowej i mediach cyfrowych,
c2. Przygotowanie studentéw do wspoétpracy z zespotami marketingowymi i kreatywnymi w $rodowisku cyfrowym.
WYMAGANIA WSTEPNE
1. Podstawowa umiejetno$¢ obstugi komputera.
2. Podstawowa wiedza z zakresu marketingu i social media.
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METODY ODNIESIENIE DO:
WERYFIKACJI
PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE EEEKTOW IRESCL Ki ERUNKOWYCH
UCZENIA SIE EFEKTOW
PROGRAMOWYCH UCZENIA SIE
Student zna podstawowe zasady
projektowania graficznego, ZIK WOl
EUL1  kompozyciji, typografii i kolorystyki prezentacja portfolio L1-L4 Z1K W 02
oraz rozumie ich znaczenie w -
komunikacji marketingowej.
Student potrafi zaprojektowacé proste J1K U 02
materiaty graficzne (np. posty, banery, . . _
EL2 plakaty, infografiki) dostosowane do prezentacja portfolio L2, 13,15 L6-L8 ZIK_U 04
celu komunikacyjnego i medium.
Student potrafi §wiadomie dobieraé 21K W 08
srodki wizualne do charakteru marki i . . _
EU3 grupy docelowej oraz ocenia¢ prezentacja portfolio L4, L5 L7, L10 ZI K_U 06
skuteczno$¢ projektow graficznych.
Student potrafi pracowac z
narzgdziami do projektowania J1K U o4
raficznego, modyfikowaé projekty na . . _
EU4 é)godstawio;g inforchji zwrotﬁejjora;] prezentacja portfolio L6, L8-L10 ZI K_K 06
przestrzega¢ zasad etyki i prawa
autorskiego.
TRESCI PROGRAMOWE
Lp.  LABORATORIUM Liczba godzin
S N
Wprowadzenie do projektowania graficznego
L1 Studenci zapoznajg si¢ z rola projektowania graficznego w komunikacji marketingowe;j 3 1
oraz jego znaczeniem w budowaniu wizerunku marki. Analizowane sg przyklady
poprawnych i btednych realizacji graficznych.
Podstawy kompozycji i layoutu
L2 Cwiczenie obejmuje nauke zasad kompozycji, pracy z siatkami oraz budowania hierarchii 3 5
wizualnej] w projektach graficznych. Studenci wykonujg proste uktady graficzne do
okres$lonych celdéw komunikacyjnych.
Typografia w projektowaniu graficznym
L3 Studenci ucza sie;.zasad doboru krojow pisma, i.ch la.czenia.oraz. wplywu typografii na 3 2
czytelnos¢ i1 odbior przekazu. W ramach ¢wiczenia projektuja proste kompozycje
typograficzne.
Kolorystyka i psychologia koloru
La Cwiczenie koncentruje si¢ na doborze koloréw, kontrastow i harmonii barw w kontekscie 3 1
psychologii percepcji. Studenci tworza projekty uwzgledniajace spojnosé wizualng i
emocjonalny przekaz marki.
Identyfikacja wizualna marki
Studenci poznajg elementy identyfikacji wizualnej i uczg si¢ projektowac spojne materiaty
L5 oo : i . ke , . 3 2
zgodne z charakterem marki. Cwiczenie rozwija umiejetno$¢ swiadomego doboru srodkow
wizualnych.
Projektowanie grafik do mediow spolecznosciowych
L6 Cwiczenie obejmuje tworzenie grafik dostosowanych do specyfiki platform 3 2
spoteczno$ciowych oraz formatow publikacji. Studenci ucza si¢ pracy z ograniczeniami
technicznymi i komunikacyjnymi.
Projektowanie materialow promocyjnych
L7 Studenci projektuja plakaty, banery lub infografiki na potrzeby kampanii marketingowe;. 3 1
Cwiczenie ktadzie nacisk na funkcjonalnosé, estetyke i jasno$é przekazu.
Grafika rastrowa i wektorowa
L8 Cwiczenie dotyczy praktycznego wykorzystania grafiki rastrowej i wektorowej oraz réznic 3 1
miedzy nimi. Studenci uczg si¢ §wiadomego doboru techniki do celu projektu.
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L9

Prawo autorskie i etyka w projektowaniu graficznym

Studenci zapoznaja si¢ z zasadami ochrony wiasno$ci intelektualnej oraz etycznymi
aspektami pracy grafika. Analizowane sa przypadki naruszen prawa autorskiego w praktyce
marketingowej.

L10

Prezentacja i omdwienie projektow graficznych
Studenci prezentuja wykonane projekty graficzne, uzasadniajg przyjete rozwigzania i
omawiaja je w grupie. Cwiczenie rozwija umiej¢tno$§¢ argumentacji 1 przyjmowania

informacji zwrotnej..

RAZEM 30 15

FORMA | KRYTERIA ZALICZENIA LABORATORIUM: prezentacja portfolio — ocena jako$ciowa.

METODY | FORMY DYDAKTYCZNE

1. Praca grupowa

2. Laboratorium komputerowe
3. Pokaz

4. Prezentacje studenckie

NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

1. Platforma e-learningowa

2. Biblioteki cyfrowe i zasoby online.
OPROGRAMOWANIE

1. Adobe

2. Canva

3. Platformy social media

OBCIAZENIE STUDENTA PRACA

- Liczba godzin na zrealizowanie aktywnoSci
Forma aktywnosci tryb stacjonarny tryb niestacjonarny
1. godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim 30 15
2. samodzielne przygotowanie si¢ do zajeé 27 33
3. przygotowanie do zaliczenia/egzaminu 18 25
4. konsultacje 2 2
5. zapoznanie si¢ z literatura 23 25
6. zaliczenie/egzamin - -
SUMA GODZIN 100 100
LICZBA PUNKTOW ECTS 4 4

LITERATURA PODSTAWOWA

1.

Kotarbinski, Jacek. Red.: MARKA 5.0. Wydawnictwo Naukowe PWN, 2021 (Ibuk Libra)

2.

SEObook. Red. Marzec, Krzysztof . Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, 2024 (Ibuk Libra)

LITERATURA UZUPEENIAJACA I ZRODEA PRAWA

1. Wzory uzytkowe i ich ochrona 2025, wyd. 1 dr Ewelina Jarosz-Zgoda (Legalis)

2 Ankiel, Magdalena; Wojciechowska, Patrycja; Wiszumirska, Karolina. Innowacje opakowaniowe na rynku
' produktéw konsumpcyjnych. Red. Poznan: Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu, 2021 (Ibuk Libra)

3. Ustawa o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Komentarz 2025, wyd. 1 red. dr hab. Jakub Kepinski (Legalis)

INNE PRZYDATNE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

PLATFORMA MOODLE zawiera:
= materiaty dydaktyczne do przedmiotu

1. =  przedmiotowe efekty uczenia si¢
=  zalecang literaturg
= warunki i kryteria zaliczenia przedmiotu
5 BIBLIOTEKA WSZOP zapewnia literaturg podstawowa do przedmiotu oraz wybrane pozycje literatury

uzupekniajacej, w tym dostep do zbioréw cyfrowych i Platformy IBUK Libra
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ELEKTRONICZNY NIEZBEDNIK STUDENTA zawiera:
= kierunkowe efekty uczenia si¢
= Kkarty przedmiotow
= terminy konsultacji nauczycieli akademickich

WIRTUALNY DZIEKANAT zawiera:
* harmonogram zaj¢¢ na biezacy semestr
= harmonogram sesji egzaminacyjnej
= ogloszenia dotyczace organizacji roku akademickiego

Ocena osiagnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ z wykorzystaniem metod weryfikacji wymagajacych oceny
jakosciowej oznacza, ze zaktadane efekty zostaty osiagnigte:

* w pelni — ocena bardzo dobry

=z niewielkimi niedociaggnieciami — ocena dobry plus

» 7z brakami, ktére mozna uzupetni¢ — ocena dobry

» 7 istotnymi brakami, ktére mozna uzupetni¢ — ocena dostateczny plus

=z istotnymi brakami na minimalnym poziomie — ocena dostateczny lub

* nie zostaly osiggniete — ocena niedostateczny.

Ocena osiagnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ z wykorzystaniem metod weryfikacji wymagajacych oceny
ilo$ciowej oznacza, ze zakladane efekty zostaty osiagnigte:

= 91-100% sumy — ocena bardzo dobry

= 81-90% — ocena dobry plus

= 71-80% — ocena dobry

= 61-70% — ocena dostateczny plus

= 51-60% — ocena dostateczny lub

= 50% i mniej — ocena niedostateczny.

Terminy egzaminéw uzgadnia starosta roku z prowadzacym zajecia

Karta przedmiotu obowigzuje od roku akademickiego 2025/26
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