Wyzsza Szkota Zarzgdzania Ochrong Pracy w Katowicach

KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu w jezyku polskim:

TEORIA KOMUNIKACJI | MEDIOW

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim:

COMMUNICATION AND MEDIA THEORY

Kod przedmiotu:

KNS/Z-1P/MiSM/50

Kierunek studiow:
ZARZADZANIE

Profil:
praktyczny

Poziom studiow:
| stopien

Specjalnosc/specjalizacja:
Marketing i Social Media

Forma zaliczenia przedmiotu:
egzamin

Semestr studiéw:
5

Nazwa grupy zajec: Jezyk w jakim prowadzone sq zajecia:
zajecia specjalnosciowe polski
Forma zajeé Ogélna Liczba

Tryb studiéw , . Zajecia liczba punktéw

W Cw. Konw. Lab. Proj. Sem. terenowe godzin ECTS:
Tryb : : 30 : : : : 30
stacjonarny 3
Tryb
niestacjonarny i i 15 i i i i 15

Jednostka realizujgca przedmiot, wydziat:

Kolegium Nauk Spotecznych

Odpowiedzialny za opracowanie karty przedmiotu (tytut/stopier naukowy, imie i nazwisko, adres e-mail):
dr Agnieszka Bedkowska-Kopczyk (abedkowska-kopczyk@wszop.edu.pl)

CEL PRZEDMIOTU

c1 Poznanie zasad prawidlowego stosowania metod i narzedzi komunikacji marketingowej umozliwiajacych przekazanie
' tre$ci wybranym grupom odbiorcow.
C2. Znajomo$¢ cech i wlasciwosci marki oraz zarzadzanie jej kapitatem.
WYMAGANIA WSTEPNE
1. Studenci powinni posiada¢ wiedze z zakresu podstaw marketingu.
2. Studenci powinni mie¢ wiedz¢ w zakresie r6znych form komunikacji spotecznej i medialne;.
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METODY ODNIESIENIE DO:
WERYFIKACJI
PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE <
EFEKTOW . KIERUNKOWYCH
UCZENIASIE GTRRAEIi/?g\INY - EISE KTOOW ©
UCZENIA SIE
EUL Student rozumie pojgcie marki i jej test - pytania K1-K5 ZI K_W 05
kapitatu. zamknigte i otwarte ZI K_W 02
Student zna podstawowe mechanizmy test - pytania ZIK W05
EU2 | promacii i reklamy zamknigte i otwarte KIHKS ZIK_W 02
(tzw. marketing mix).
Student potrafi opracowaé strategie . i ZIK_UQ05
EU3 marketingowa marki. prezentacja KIHKS ZI K_U 06
Student potrafi zaprojektowaé . K1-K ZIK_U 04
EU4 kampani¢ marketingowg. prezentacja ° ZI K _U02
TRESCI PROGRAMOWE

L.p. KONWERSATORIUM Liczba godzin

S N

K1 Definicja i rodzaje marek. Sktadniki marek. Strategie marek: marka a produkt(y). Branding.

Strategia marki a komunikacja strategii marki. Kroki strategii komunikacji. 6 3

Misja, wizja, logotyp i nazwa firmy/produktu, budowanie kapitalu marki, rebranding.
K2 Podstawy promocji i reklamy w marketing mix (4P/7P). Dobdr narzedzi promocji do celow 6 3
marki i grup docelowych.

K3 Ambient media, buzz marketing i jego formy, influencerzy i ewangelisci. 6 3
K4 Spoteczna Odpowiedzialno$¢ Biznesu a komunikacji marki, storytelling. 6 3
K5 ,Archetypy marki”, targetowanie klientéw, spéjna komunikacja marki. 6 3

RAZEM 30 15

FORMA | KRYTERIA ZALICZENIA KONWERSATORIUM: Egzamin pisemny — ocena ilosciowa, prezentacja — ocena
jako$ciowa

METODY | FORMY DYDAKTYCZNE

1. Wyktad konwersatoryjny

2. Analiza przypadkéw

3. Praca projektowa

4. Prezentacje studenckie
NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

1. prezentacja multimedialna

2. Platforma e-learningowa

3 Biblioteki cyfrowe i zasoby online.

OPROGRAMOWANIE

1. Pakiet biurowy MS Office

2. Narzedzie do prezentacji i kreacji treSci (np. PowerPoint)

3. Internet

OBCIAZENIE STUDENTA PRACA

Forma aktywnosci  Liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci
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tryb stacjonarny tryb niestacjonarny

1. godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim 30 15
2. samodzielne przygotowanie si¢ do zajec 20 25
3. przygotowanie do zaliczenia/egzaminu 12 17
4, konsultacje 2 2
5. zapoznanie si¢ z literatura 10 15
6. zaliczenie/egzamin 1 1
SUMA GODZIN 75 75

LICZBA PUNKTOW ECTS 3 3

LITERATURA PODSTAWOWA

Widera Z., Parnes J., Media lokalne i regionalne na tle wspétczesnych procesow komunikacyjnych, Wydawnictwo
Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach, 2023

Kotler, P., Armstrong, G. Opresnik, M. O. Principles of marketing. Harlow [etc.]: Pearson Education Limited, 2018.

Karpinska-Krakowiak M., Kapitaf marki w mediach spotecznosciowych, Wydawnictwo Uniwersytetu L.odzkiego,
2018

1
2
3.
4

Flaga-Gieruszynska (red. nauk.), Media elektroniczne. Wspétczesne problemy prawne, C.H. Beck, 2016

LITERATURA UZUPEENIAJACA I ZRODEA PRAWA

1. Howaniec H., Zaangazowanie spoteczne przedsigbiorstw jako element marketingu wartosci, Warszawa 2019.

2. Pogorzelski J., Marka na cztery sposoby: branding percepcyjny, emocjonalny, spoteczny i kulturowy. Warszawa 2015.
3. McQuail D.: Teoria komunikowania masowego (wybrane rozdziaty).

4, Jenkins H.: Kultura konwergencji (media i uczestnictwo odbiorcow).

INNE PRZYDATNE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

PLATFORMA MOODLE zawiera:
*  materialy dydaktyczne do przedmiotu

1. = przedmiotowe efekty uczenia si¢
= zalecang literaturg
= warunki i kryteria zaliczenia przedmiotu
2 BIBLIOTEKA WSZOP zapewnia literature podstawowg do przedmiotu oraz wybrane pozycje literatury
' uzupelniajacej, w tym dostep do zbioréw cyfrowych i Platformy IBUK Libra
ELEKTRONICZNY NIEZBEDNIK STUDENTA zawiera:
= kierunkowe efekty uczenia si¢
3. I
= karty przedmiotow
= terminy konsultacji nauczycieli akademickich
WIRTUALNY DZIEKANAT zawiera:
4 * harmonogram zaj¢¢ na biezacy semestr
' = harmonogram sesji egzaminacyjnej
= ogloszenia dotyczace organizacji roku akademickiego
Ocena osiagniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ z wykorzystaniem metod weryfikacji wymagajacych oceny
jakos$ciowej oznacza, ze zaktadane efekty zostaty osiggnigte:
* w pelni — ocena bardzo dobry
5 =z niewielkimi niedociagnigciami — ocena dobry plus
' = 7 brakami, ktére mozna uzupeti¢ — ocena dobry
*  zistotnymi brakami, ktore mozna uzupetni¢ — ocena dostateczny plus
=z istotnymi brakami na minimalnym poziomie — ocena dostateczny lub
* nie zostaly osiggniete — ocena niedostateczny.
Ocena osiagnigcia zaktadanych efektow uczenia si¢ z wykorzystaniem metod weryfikacji wymagajacych oceny
ilosciowej oznacza, ze zakladane efekty zostaty osiggnigte:
= 91-100% sumy — ocena bardzo dobry
6 = 81-90% — ocena dobry plus
' = 71-80% — ocena dobry
= 61-70% — ocena dostateczny plus
= 51-60% — ocena dostateczny lub
=  50% i mniej — ocena niedostateczny.
7. Terminy egzamindow uzgadnia starosta roku z prowadzacym zaj¢cia
8 Karta przedmiotu obowigzuje od roku akademickiego 2025/26
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