Wyzsza Szkola Zarzgdzania Ochrong Pracy w Katowicach

KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu w jezyku polskim: o
MARKETING MIEDZYNARODOWY Kod przedmiotu:

KNS/Z-11P/K/14
Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim:
INTERNATIONAL MARKETING
Kierunek studiow: Profil: Poziom studiow:
ZARZADZANIE praktyczny Il stopien
Specjalnosélspecjalizacja: Forma zaliczenia przedmiotu: Semestr studiow:
- zaliczenie na oceng 2

Nazwa modutu programu.
kierunkowy

Jezyk w jakim prowadzone sq zajecia:

angielski/polski

Forma zajeé Ogélna Liczba

Tryb ; Zajgcia liczba punkto'w
studiow w Cw. Konw. Lab. Proj. Sem. | o we Lektorat godzin ECTS:
Tryb
stacjonarny 15 15 ) ) i i i i 30
Tryb 3
niestacjona 9 15 - - - - - - 24
rny
Jednostka realizujqca przedmiot, wydziat:
KOLEGIUM NAUK SPOLECZNYCH
Odpowiedzialny za opracowanie karty przedmiotu (¢2ytut/stopien naukowy, imie i nazwisko, adres e-mail):
dr Katarzyna Czech (katarzyna.czech66@gmail.com)
CEL PRZEDMIOTU:

C1. Rozbudzenie §wiadomo$ci znaczenia wyboru marketingowej koncepcji dziatania przez podmioty rynkowe.

C2. Wprowadzenie w zagadnienia realizacji dziatan marketingowych w przedsiebiorstwie.

c3 Zapoznanie z problematyka projektowania, wdrazania i kontrolowania dziatan marketingowych na rynkach

' miedzynarodowych.
WYMAGANIA WSTEPNE:
1. Podstawy zarzgdzania przedsiebiorstwem, mikroekonomia, makroekonomia, marketing.
2. Umiejetnos¢ korzystania z roznych zrodet informacji przy pracy samodzielnej i w grupie.
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PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE:

ODNIESIENIE DO
KIERUNKOWYCH
EFEKTOW UCZENIA SIE

Student ma poglebiona wiedz¢ na temat dziatan marketingowych
przedsigbiorstwa na rynku miedzynarodowym i wskazuje na elementy
EUL skladowe procesu projektowania i realizacji polityki produktu, cen, Z K_W02
dystrybucji i promocji w przedsi¢biorstwie. Zna i rozumie Z K_W05
ekonomiczne i  etyczne potrzeby dziatan w  gospodarce
mi¢dzynarodowe;.
Student potrafi wykorzysta¢ wiedz¢ do realizacji dziatan stuzacych
EU2 tworzeniu strategii marketingowej, projektowaniu, organizowaniu 7K U0l
i kontroli dziatan marketingowych przedsigbiorstwa na rynku -
miedzynarodowym.
Student jest przygotowany do rozwijania i krytycznej oceny wiasnych
EU3 kompetencji w zakresie podejmowania dziatalno$ci marketingowej Z K_KO01
na rynku zagranicznym w przedsigbiorstwie.
TRESCI PROGRAMOWE:
B Liczba godzin
L.p. CWICZENIA
S N
w1 Proces internacjonalizacji przedsigbiorstw na wybranych przyktadach polskich firm 1 3
. Analiza otoczenia przedsigbiorstwa i jej znaczenie dla decyzji marketingowych —
CwW 2 - 2 3
studium przypadku
W3 Stereotypy narodowe jako czynnik determinujacy decyzje marketingowe w skali 5 3
miedzynarodowej — praca w grupach
. Strategie przedsi¢cbiorstw w marketingu miedzynarodowym analiza porownawcza na
CW4 2 3
wybranych przyktadach
. Branding narodowy w praktyce na przykladzie wybranych panstw ze szczegdlnym
CW5 . X . 2 3
uwzglednieniem Polski - dyskusja
RAZEM: 9 15

FORMA | KRYTERIA ZALICZENIA PRZEDMIOTU:
Ocena z kolokwium zaliczeniowego o charakterze teoretyczno-praktycznym. Ocena aktywnosci na zajgciach/umiejetnosci
uczestniczenia w dyskusjach oraz pracy w grupach.

Strona2z4




Wyzsza Szkola Zarzgdzania Ochrong Pracy w Katowicach

TRESCI PROGRAMOWE:

L.p.

WYKLAD

Liczba godzin

S

N

w1

Wprowadzenie do marketingu miedzynarodowego. Marketing miedzynarodowy a
marketing globalny. Segmentacja rynkéw mi¢dzynarodowych. Istota, znaczenie,
funkcje marketingu miedzynarodowego. Czynniki/motywy endo- i egzogeniczne
internacjonalizacji dziatalnosci przedsighiorstw.

W2

Globalny rynek docelowy - determinanty wptywajace na dziatania marketingowe
ocena $rodowiska marketingu miedzynarodowego (z ekonomicznego, prawo-
politycznego i kulturowego punktu widzenia). Analiza rynkéw
migdzynarodowych ze szczegdlnym uwzglednieniem kultury narodowej jako czynnika
réznicujacego globalnych konsumentow.

W3

Klasyfikacja dzialalnoSci gospodarczej z punktu widzenia mozliwosci ich
umiedzynarodowienia. Strategie przedsi¢biorstw w marketingu migdzynarodowym
nastawione na ,konsumenta globalnego”. Konsumenci jako komunikatywna
publiczno$¢ rynkowa. Rola $rodkow masowego przekazu dla ksztaltowania relacji
mig¢dzy przedsigbiorstwem- konsumentem-publicznos$cig rynkowa.

W4

Dopasowanie elementow marketingu MIX (produkt, marka, cena, dystrybucja) na
rynek miedzynarodowy. Roéznorodno$¢ i specyfika produktu w marketingu
mie¢dzynarodowym — ekonomiczne i pozackonomiczne determinanty nan wplywajace.
Branding narodowy- marka jako wazny element w marketingu migdzynarodowym.
Specyfika rynku unijnego i uwarunkowania rynku globalnego.

W5

Podsumowanie zaj¢c.
Kolokwium zaliczeniowe, ocena i omowienie wynikow.

RAZEM:

15

15

FORMA | KRYTERIA ZALICZENIA PRZEDMIOTU:
Ocena z kolokwium zaliczeniowego o charakterze teoretyczno-praktycznym. Ocena aktywnoéci na zajgciach/umiejgtnosci
uczestniczenia w dyskusjach oraz pracy w grupach.

NARZEDZIA 1 METODY DYDAKTYCZNE

1. Laptop, rzutnik multimedialny
2. Wyktad z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej
3 Cwiczenia grupowe dotyczace decyzji przedsiebiorstw w zakresie wybranych elementow z zakresu
' marketingu mi¢dzynarodowego
4 Przyktady praktycznych rozwigzan probleméw decyzyjnych w przedsigbiorstwie w zakresie marketingu

miedzynarodowego

OBCIAZENIE STUDENTA PRACA:

, . Liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci
Forma aktywnosci > - .

tryb stacjonarny tryb niestacjonarny
1. godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim 30 24
2. wykonanie prezentacji, projektu itp. - -
3. samodzielne przygotowanie do ¢wiczen 5 6
4 przygotowanie do kolokwium, egzaminu i innych 23 23

form

5. udzial w konsultacjach 2 2
6. zapoznanie si¢ z literaturg przedmiotu 15 20
SUMA GODZIN 75 75
LICZBA PUNKTOW ECTS 3 3

LITERATURA PODSTAWOWA:

1.

Duliniec E.: Marketing migdzynarodowy. PWE, Warszawa 2009.

2.

Grzegorczyk W.: Marketing na rynku migdzynarodowym. Wolters Kluwer 2013.

LITERATURA UZUPELNIAJACA:

1.

Wiktor J.W., Oczkowska R., Zbikowska A.: Marketing miedzynarodowy. Zarys problematyki. PWE 2008.
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Marketing miedzynarodowy. Uwarunkowania i kierunki rozwoju. Pod red. J. W. Wiktor, A. Zbikowska. PWE,
Warszawa 2010.

INNE PRZY

DATNE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE:

Materiaty dydaktyczne do przedmiotu mogg by¢ zamieszczane w Elektronicznym Niezbedniku Studenta
(ENS) lub przekazane w formie elektronicznej staro$cie grupy

Literatura podstawowa do przedmiotu jest dostepna w Bibliotece WSZOP

Plan studiow, zaktadane efekty uczenia si¢ oraz karty przedmiotéw sg udostgpniane studentom w ENS

Harmonogram zaje¢ na kazdy semestr jest zamieszczany w Wirtualnym Dziekanacie

Harmonogram sesji egzaminacyjnej oraz ogtoszenia dotyczace organizacji roku akademickiego sa
udostgpnione na tablicy informacyjnej we WSZOP oraz w Wirtualnym Dziekanacie

Terminy egzaminéw z prowadzacym zajecia ustala starosta roku

Terminy konsultacji prowadzacych zajecia s zamieszczane w ENS

® N g ~wid e

Karta przedmiotu obowigzuje od roku akademickiego 2022/2023
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